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1.- INTRODUCCION

La realidad energética de Espaina

La energia es un factor clave para el desarrollo econdmico y social y su buena
gestion es determinante para paises que, como Espana, tienen una economia
basada en exceso en los combustibles de origen fosil, agotables y
contaminantes.

Nuestro pais tiene, ademas, una dependencia del petréleo que alcanza el 80%
y es preciso controlar el crecimiento de la demanda de la energia.

Espaia se enfrenta al reto de superar esa situacion, a la que se suma el
compromiso medioambiental de haber firmado el Protocolo de Kyoto.

Se ha de tener en cuenta que el 90% de las emisiones de CO,, principal
causante del efecto invernadero, tienen su origen en la produccion,
transporte y consumo de energia.

Por todo ello, las politicas de impulso del ahorro de energia, las energias
renovables y de mejora de la eficiencia energética constituyen una prioridad
estratégica. Para que tengan éxito necesitan el concurso de los ciudadanos.

Politica de Ahorro y Energias Renovables en Espafa

La aprobacion por parte del Gobierno del Plan de Accion 2008-2012de la
Estrategia de Ahorro y Eficiencia Energética y del Plan de Energias Renovables
(2005-2010) constituye un hito en la historia de la politica energética de
Espana.

El Plan de Accion persigue que, durante sus anos de aplicacion, se genere un
ahorro de energia primaria acumulado de 12 millones de toneladas
equivalentes de petroleo, lo que representa un 8,5% del consumo del afno base
y cerca del 20% de nuestras importaciones anuales de petroleo.

El Plan de Energias Renovables tiene como objetivo lograr que, en 2010, el
12% del consumo de energia primaria proceda de fuentes renovables.

El Plan de Accion y el Plan de Energias Renovables estan disponibles en
www.idae.es

EL IDAE
El Instituto para la Diversificacion y Ahorro de la Energia (IDAE), es una

Entidad Publica Empresarial, adscrita al Ministerio de Industria, Turismo vy
Comercio, a través de la Secretaria General de Energia.



Su misidn estratégica es lograr una mayor eficiencia energética en todos los
sectores consumidores de nuestro pais, asi como el uso progresivo de energias
renovables. En definitiva, todas sus actuaciones estan encaminadas a lograr
que se cumplan los ambiciosos objetivos marcados por el Plan de Acciéon 2008-
2012 de la Estrategia de Ahorro y Eficiencia Energética y el Plan de Energias
Renovables 2005-2010, constituye su mision.

Asi, ademas de coordinar y gestionar conjuntamente con las CC.AA. las
medidas y fondos destinados a las dos planificaciones mencionadas, el IDAE
lleva a cabo acciones de difusion y sensibilizacion, asesoramiento técnico,
desarrollo y financiacion de proyectos de innovacion tecnoldgica y caracter
replicable.

A sus acciones especificas en los grandes sectores consumidores de energia (la
industria, la edificacion, la transformacion, los servicios, etc.), el Instituto
suma un programa estratégico de actuacion dirigida a sensibilizar a los
ciudadanos, como usuarios finales de la energia y responsables del 30% de
su consumo total, en el uso responsable e inteligente de la misma.

Como parte de este programa estratégico de sensibilizacion El IDAE ejecuta
diversas acciones de comunicacion entre las que se encuentran las campanas
de publicidad.

En este sentido dispone de los materiales adecuados para llevar a cabo la
siguiente Campana:

e Promocion del “uso responsable del aire acondicionado”.
Esta campana especifica, bajo el titulo “Ahorra energia, piensa en el futuro”
fue emitida durante el periodo estival del ano 2007. Los materiales que la
componen estan relacionados en el punto 6 de este Pliego.
El IDAE desea repetir esta actuacion de comunicaciéon y sensibilizacion

utilizando el material disponible, cuya eficacia ha sido contrastada, en los
medios de comunicaciéon de Television y Radio.

2.- PUBLICO OBJETIVO y COBERTURA

e Target universal, todos los ciudadanos.
e Cobertura de toda la geografia espafola.

3.-FECHAS DE LA CAMPANA

La actuacion de reemision de esta campana para 2008 dara comienzo en julio
de 2008. La actuacion estara concentrada en un periodo de un mes, al objeto
de tener una intensidad media de exposicion.



4.- CONTENIDO DE LA OFERTA

4.1.MEDIOS
Las ofertas incluiran:

¢ Planificacion de medios: analisis, seleccion y propuesta de medios para
cada Campana.

Cada planificacion ira acompanada de un cuadro resumen donde se relacionen
los medios de radio y television propuestos, el formato y numero de
inserciones, audiencias previstas y el coste bruto y neto por medio y
campana.

Asimismo se incluira un plan detallado por medio y soporte en el que se
incluiran, entre otros, los siguientes datos:

- Radio: Soporte, fecha, formato, horario, n° cuias, GRP’S unitarios, total
GRP’S, importes brutos y netos.

- Television: Cadena, bloque de programa de television, horario de
emision, numero de pases/franja horaria, GRP'S unitarios, total GRP'S
por franja horaria.

Independientemente de la informacion suministrada en este Plan de Medios,
se presentara inexcusablemente un resumen de la propuesta de cada campana
asi como un global conforme a la tabla del ANEXO.

No se aceptaran propuestas de pases de spots en TV en el horario nocturno
comprendido entre la 01:30 h. y las 14:25 h.

No se aceptaran propuestas de cufas en Radio en el horario nocturno
comprendido entre la 01:30 h. y las 06:55 h.

4.2 TRABAJOS A REALIZAR POR EL CONTRATISTA

El contratista se encargara de la realizacion de los siguientes trabajos,
siguiendo en todo momento las instrucciones del IDAE:

¢ Planificacion definitiva de medios: Analisis, seleccion y propuesta de
medios para cada Campana.

e Negociacion con los medios.

e Compra de medios.

e Adaptacion de los originales suministrados a los medios, si fuera
necesario (*).

e Supervision del desarrollo de la campana.

e Incorporacion de nuevos medios, si fuera necesario, durante la
campana.




e Recopilacion de todas las inserciones y acciones emprendidas y
Certificados de Emision.
e Informe de resultados de campana.

(*) Cabe la posibilidad de modificaciones tanto en texto, grafismos, video y/o
audio en los originales suministrados, especialmente en la “firma final”. De
darse esta situacion, los costes de adaptacion de los originales seran asumidos
por el adjudicatario.

4.3.- SEGUIMIENTO DE LA CAMPANAS. INFORME POST-TEST

La empresa adjudicataria debera llevar a cabo las evaluaciones y estudios
necesarios para conocer las actitudes del plblico objetivo y resultados de
efectividad después de la Campana.

Estos estudios seran como minimo un test tras la finalizacion de la campaia.

El test de la campana contendra, obligatoriamente, cuestiones que generen
informacion destinada a conocer los habitos de consumo de energia de los
ciudadanos. Contendra, entre otros datos, el grado de aceptacion de la
campana, reconocimiento de mensajes, su impacto, grado de recuerdo,
actitudes y capacidad estimada para modificar los habitos, etc.

El test de la campana se basara en sondeos de cobertura nacional con, al
menos, mil entrevistas.

A fin de obtener la maxima efectividad en la captacién de informacion, las
cuestiones o preguntas que se traten en estos documentos seran elaboradas
tanto por el IDAE como por el adjudicatario.

Asimismo, el IDAE podra exigir en cualquier momento informes técnicos de
seguimiento de la inversion y ejecucion de la campana.

5.- ALCANCE ECONOMICO DEL PROYECTO

El importe destinado por el IDAE para llevar a cabo la Campana en el periodo
contemplado es de 1.000.000 de euros (IVA incluido).

Las propuestas deberan adecuarse a la totalidad de este presupuesto. El
presupuesto debera ser distribuido en la oferta de manera que cubra los
costes de todas las actuaciones.

No obstante y con el fin de optimizar las actuaciones, se hara una reserva de
100.000 euros del presupuesto citado para atender propuestas especificas de
medios de comunicacion que el IDAE pueda considerar adecuadas a los fines
de la campana.



El importe total de 1.000.000 de euros (IVA incluido) se adjudicara a la
empresa ganadora de este concurso.

6.- MATERIALES:

Para la ejecucion de las distintas actuaciones sefaladas en el punto 3 de este
Pliego, el IDAE dispone de los materiales que se relacionan a continuacion y
que pondra a disposicion del adjudicatario:

-Campaia de AIRE ACONDICIONADO

RADIO

2 CUNAS 30”

TELEVISION

2 SPOTS DE 30” (VERSIQN CASTELLANA)
2 SPOTS DE 30” (VERSION CATALANA)

6.- CRITERIOS DE VALORACION

La seleccion del adjudicatario se realizara de acuerdo con la valoracion de las
ofertas presentadas; se valorara la calidad de los diversos proyectos
atendiendo a los aspectos que se indican a continuacion:

1-

Plan de medios 80 puntos maximo

Valorada a partir de los siguientes conceptos:

La planificacion y compra de medios propuesta, atendiendo al
mayor alcance y frecuencia de cada campafa, de acuerdo con la
audiencia y difusion de los medios empleados, valorado para los
medios Television y Radio.

Precio final, descuentos obtenidos por la agencia en la
negociacion con los medios y comision de la agencia.

La adecuada combinacién de Presion (GRP’S), Cobertura (%) y
Frecuencia (OTS), impactos, impresiones, etc., asi como la
seleccion de franjas horarias y posiciones preferenciales -primera
o ultima posicion en radio/tv- en su caso, dando un especial peso
a la frecuencia.

NUmero de pases.

Solvencia técnica y empresarial 20 puntos maximo



Valorada a partir de los siguientes conceptos:

e  Solvencia técnica y empresarial del empresario y organizacion,
métodos y medios propuestos para la realizacion del proyecto,
atendiendo fundamentalmente al equipo técnico y coordinador
propuesto para el desarrollo del proyecto, curriculum vitae de las
personas que lo componen y experiencia de las mismas en
proyectos similares.

7.-CONFIDENCIALIDAD

El adjudicatario no podra utilizar para si, ni dar a terceros dato alguno de los
trabajos contratados para esta Campana, ni publicar, total o parcialmente, el
contenido de los mismos sin la autorizacion expresa del IDAE.

8.- MARCO LEGAL

Es de significar que esta Campana se ha de atener a todo lo contemplado en
la LEY 29/2005, de 29 de diciembre, de “Publicidad y Comunicacion
Institucional”. Se tendra en cuenta especialmente la aplicacion obligatoria de
medidas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad a
todos los elementos de la Campana.

Nota:

Fallado el concurso, las empresas participantes en el mismo, a excepcion del
que resulte adjudicatario, dispondrdn de un plazo de 15 dias hdbiles para
retirar toda la documentacion aportada en las ofertas. Trascurrido este
plazo, el IDAE procedera a su archivo o destruccion, no haciéndose
responsable en el primer supuesto de su custodia, deterioro o pérdida.

Nota:
Serd responsabilidad de la empresa adjudicataria la solicitud, tramitacion y

obtencion - y en su caso, pago - de los permisos y autorizaciones necesarios a
los que hubiere lugar para la ejecucion de los trabajos.



ANEXO

Propuesta de Plan de Medios

HOJA RESUMEN
TELEVISION RADIO
Cobertura, % Cobertura, %
Presion, GRP’S Presion, GRP’S

Frecuencia, OTS Frecuencia, OTS




